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Knowledge Economy (www.managementdynamics.
ro) si in volumele conferintelor mentionate mai sus.
Pentru publicarea in aceasti formi, o buna parte
din teza de doctorat a fost rescrisa, pentru a fi mai
prietenoasd cu cititorul, iar informatiile au fost
actualizate. Chiar daci au trecut aproape cinci ani de
la sustinerea ei pana la publicare, consider ci acesta
e momentul potrivit, pentru ci dragonul a avut
timp sd ajungd la varsta potriviti pentru a zbura pe
o distantd onorabild. Imi doresc ca lectura acestei
carti, sau intdlnirea dumneavoastrd cu dragonul, asa
cum o numesc eu cu afectiune maternd, si vi ofere
prilejul de a vi pune intrebari cu privire la intrebrile
esentiale:

Cine sunt? De unde vin? Incotro vreau si
merg?
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I. Conceptul de popular culture; sensuri si
abordari

Popular culture este asociat astizi cu
filmele din seria Star Wars, cu videoclipurile lui Justin
Bieber sau Lorde, cu spectacolele Cirque du Soleil, cu
benzile desenate avindu-1 ca erou pe Superman sau pe
Captain America, cu muzica de jazz a Ellei Fitzgerald
sau a lui Miles Davis, cu emisiunile de radio Nights
with Alice Cooper, cu emisunile TV ale lui Oprah,
cu show-urile de dans erotic ale Ditei Von Teese, cu
consumul de Ecstasy in cluburi, cu petrecerile rave, cu
festivalurile de muzicd, cum sunt Woodstock sau mai
recentul UNTOLD, cu stilul vestimentar al tinerilor
in subculturile goth sau harajuku, cu spectacolele
muzicale sustinute de artisti-holograme, cum este
Aimi Eguchi, cu serialele de desene animate precum
Family Guy sau RObotzi, cu personajele iconice
precum Andy Warhol, Marilyn Monroe sau Freddie
Mercury, cu colosii din industria de divertisment
precum Warner sau Sony, cu analiza reprezentdrilor
masculinitétii in reclame, cu delincventa juvenild, cu
reprezentdrile conditiei femeii de culoare in muzica
rap, printre altele.

Cititorul ghiceste din aceastd enumerare ca
popular culture este de fapt un nume care desemneazd
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cultura in perioada contemporand sau poate mai
degrabi creatiile artistice si ceea ce pricep publicuri
distincte ce le privesc sau ascultd. Multe lucriri au
fost scrise si multe dezbateri aprinse au avut loc
intre cercetitorii care s-au ocupat cu studiul culturii
in ultimii o sutd cincizeci de ani, pani ca popular
culture si patrunda in vocabularul omului obisnuit
si sa aibd sensul de astazi. Despre unele dintre cele
mai importante scoli de gandire, opere si idei care
au marcat teoretizarea culturii in spatiul occidental,
de la aparitia termenului de culturi si pan4 in zilele
noastre, discutim in subcapitolele ce urmeazs.

Lucrarea pe care o aveti in fati se revendici
de la directia culturalisti a studiilor culturale si este
scrisd in spiritul operei lui Raymond Williams. De
ce Raymond Williams? Pentru ci domeniul studiilor
culturale este considerat in prezent de specialisti, si
pe buna dreptate, ,,0 veritabili traisti cu idei, metode,
probleme care privesc critica literars, sociologia,
istoria, studiile media si altele” (Sparks, 1996). Cu alte
cuvinte, vorbim despre un termen umbreli sub care
se inghesuie studii diverse, care pare ci s-au raticit
de parintii lor si au gisit in studiile culturale o doici
blajind. In fapt, studiile culturale nu sunt altceva decat
»0 migcare sau o retea” (Grossberg, 1996), nu au fost
niciodata o scoald, nu recomandi un anumit mod de
a privi relatia dintre culturi si societate, ba unii autori
considerd cd, de fapt, nu cultura, asa cum le spune
numele, ci ideologia ar fi principalul lor subiect de
studiu (Hall, 1996, Storey, 1996, Storey, 2003).
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Am ales si mad ghidez dupa opera lui
Raymond Williams pentru ca este coerenta si pentru
cd el este unul dintre cei care au privit pentru prima
data in acest mod lucrurile. Pentru Williams, studiile
culturale includ toate acele studii care se ocupd de
relatia dintre culturd si societate si sunt totuna cu
sociologia culturii, motiv pentru care el include in
acest spatiu autorii pre-marxisti, pe cei marxisti,
precum si toate reactiile la Scoala de la Frankfurt,
inclusiv studiul efectelor si studiile media in general.
Alaturdrile acestea sunt convenabile pentru mine, in
contextul acestei lucrdri. M4 ajutd sa ancorez discutia
despre identitatea personala si preferintele muzicale
intr-un ocean al interdisciplinaritatii.

Despre domeniul specific de investigare al
studiilor culturale trebuie sa spunem ca ramane vag
delimitat si astdzi, citd vreme pentru unii autori
subiectul central este popular culture, inteles drept
cultura echivalentd culturii de masa dar analizaté
din perspectiva gramsciand, nu marxistd, plasandu-
se totusi in descendenta studiilor critice (Storey,
1996). Pentru alti autori studiile culturale nu sunt
altceva decat o noud etapa in evolutia studiilor
comunicarii mass media deschisa de autorii care au
inteles ca studiul efectelor este o perspectivé limitata
si perimatd asupra comunicarii (Carey, 1996). Astfel,
studiile culturale nu sunt un domeniu cu obiect de
studiu si metode specifice, nu se poate vorbi despre
o rupturd intre ele si scoli de gandire anterioare

sau care le-au urmat, pentru cid semnul lor specific
este tocmai aceasta tendinta de a alatura idei despre
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culturd in societatea industriala dar si post-industriala
(Grindstaff, 2008), idei situate la intersectia dintre
economie, politic, societate, mass media si arti, dar
fdrd scop si fara metoda specifici.
Interdisciplinaritatea deschide catre
cunoagtere usi care altfel ar riméne poate inchise.

Cu toate acestea, desi despre cultura, despre operele

artistice, produsele culturale, efectele receptirii
mesajului artistic s.a. s-au pronuntat multi autori, din
diferite arii ale stiintelor si ale artelor, in paginile ce
urmeaza veti gisi o selectie cuprinzand acele abordiri
pe care le-am considerat relevante pentru domeniul
mai larg al stiintelor comunicirii. Nu voi aborda
aici problematica studiului culturii din perspectiva
psihanaliticd, structuralistd si post-structuralists, a
genului si a sexualitdtii, a rasei si a reprezentirilor
rasiale, desi figuri contemporane recunoscute, cum
este Storey (2009), aseazi autori ca Freud, Foucault,
Lacan, de Saussure, Derrida, de Beauvoir, in inima
discutiilor despre popular culture. Voi vorbi despre
precursori ai abordérii culturaliste si despre citeva
reactii la teoriile marxiste asupra culturii, fir si omit
autori ale céror opere apartin unor discipline conexe
studiilor culturale dar care sunt semnificativi pentru
stabilirea sensului actual al popular culture.

In primul subcapitol urmarim impreuna
evolutia sensurilor lingvistice ale termenului de
culturd in spatiul occidental, pus in oglindi cu
civilizatia. Deoarece cultura a fost definitd intr-un
numdr mare de moduri in decursul ultimelor doui
secole, continui nu cu o definitie a culturii ci cu o
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sumad de clasificdri ale acestor definitii si explic o serie
de opozitii sub care s-au cristalizat definitiile culturii,
stabilind astfel un cadru larg de analizd pentru
popular culture.

Cel de-al doilea subcapitol are menirea de a
prezenta contextul in care incepe sé se discute despre
culturd in termeni elitisti in spatiul academic. Arit
cum evolutiile sociale si economice de la sfarsitul
secolului al XIX-lea si inceputul secolului al XX-
lea au condus la aparitia a doud opozitii: cultura
muncitorilor versus cultura elitelor sociale (1) si
cultura muncitorilor versus cultura folk, cultura
traditionald, pseudo-mitica, care devine cultura
nationald, pe fundalul desfisurarii rdzboaielor pentru
independenti purtate de viitoarele state nationale din
Europa (2).

Abordarea culturii in relatie cu clasele sociale,
cu extinderea industrializdrii, cu urbanizarea, cu
lupta pentru dominatie a unui grup conducitor este
reflectatd de operele autorilor Scolii de la Frankfurt,
despre care discut in cel de-al treilea subcapitol.
Realizate in prima juméitate a secolului al XX-lea,
studiile critice, de sorginte marxistd, vorbesc despre
culturd in termeni de alienare §i supunere si fac
trimitere la evaluiri estetice ale operelor de culturd
din perioadd, privite ca produse ale industriilor
culturii, destinate acumularii de capital si mentinerii
ordinii sociale prin opresiune.

Al patrulea subcapitol este dedicat criticilor
aduse teoriei culturii de masa si teoriei omnipotentei
industriilor culturii. Scrierile autorilor marxisti si
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mai ales cele apartinand Scolii critice, au avut un ecou
puternic in epocd, conducand la aparitia unor reactii
de contestare. Prima si cea mai importanta dintre
acesteaconstdinaparitiastudiilor culturale (Dobrescu,
Bargdoanu & Corbu, 2007), in anii saizeci, cAnd Marea
Britanie renunta la gandirea imperiald si se orienta
citre o dezvoltare capitalista, bazati pe productia
industriald modernd, iar Noua Stdngi, critici la
adresa marxismului, dddea ideologia dominanta. In
acest moment istoric s-a nascut Centrul pentru Studii
Culturale de la Universitatea din Birmingham, care
a apropiat un numdr de autori cu idei compatibile,
precum Raymond Williams, Richard Hoggart si E.
P. Thompson (Storey, 2003). Cei trei au pus bazele
unei retele de autori cu perspective similare asupra
relatiilor dintre societate, clasd, culturi si mass
media. Mostenirea fundamentald pe care acestia ne-
au ldsat-o este constituitd din perspectiva gramsciani
asupra studiului culturii: cultura este inteleasi ca
spafiu de negociere a semnificatiilor. In acelasi timp,
ei au rupt ideea de masi de cea de culturi si au lansat
sintagma popular culture ca alternativi.

O a doua reactie critici la adresa pesimismului
promotorilor teoriei culturii de masi a venit tot in
anii saizeci din partea lui Umberto Eco, sub forma
lucrarii Apocaliptici si integrati. Pentru Eco, cultura
de masd este cultura care se afld in legdturi organica
cu comunicatiile de masé, intr-o societate unde existi
grupuri mari de oameni care sunt subiecti ai actiunii
politice, indiferent daca vorbim despre democratie
sau despre alt regim politic. In opinia sa, criticile
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aduse culturii de masd in epocé erau fundamentate
pe o intelegere eronatid sau incompletd a mass media.

Cea de-a treia reactie de contestare a criticilor
a fost mai curand o initiativd de reinterpretare a
culturii dupd momentul cheie al Scolii critice. Ea ii
apartine lui Douglas Kellner, care a propus conceptul
de culturd media ca alternativd la popular culture,
considerand ci despre cultura de masa se poate vorbi
cel mai bine in termeni de mediere, in raport cu
tehnologia de comunicare ce evolueaza.

Nici Eco si nici Kellner nu se inscriu in
traditia studiilor culturale, cel dintéi avdnd un excurs
de aproximativ zece ani in perioada anilor cincizeci-
saizeci in studiul culturii, urmat de o cariera dedicaté
hermeneuticii, semioticii si literaturii, iar cel de-al
doilea fiind unul dintre descendentii primei serii de
membri ai Scolii de la Frankfurt. Cu toate acestea,
atét ideile lui Eco, cét si cele ale lui Kellner, expuse
in acest capitol, sunt semnificative pentru intelegerea
valentelor popular culture.

Gandirea asupra culturii, asa cum a observat
Douglas Kellner (2003a, 2003b), s-a modelat in ultima
jumitate de secol sub influenta aparitiei si dezvoltarii
noilor media, a spectacularizarii, a economiei
bazate pe divertisment §i a postmodernismului.
Desi postmodernismul este un curent aflat in afara
studiilor culturale (Storey, 2009), deseori acesta se
intretaie cu studiul popular culture. Dacé privim tema
noastra prin prisma studiului popular music ca parte
a popular culture, referintele la postmodernitate si
la postmodernism devin foarte importante pentru
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intelegerea fenomenelor care au loc pe scena muzicala
si in sufletele ascultitorilor care oferi popular music
un loc important in viata lor de zi cu zi. Astfel, si
anticipdnd discutia despre problema identititii
sociale, in ultimul subcapitol aducem in discutie
ideile si rolul unor autori ca Baudrillard, Bauman sau
Lyotard pentru intelegerea culturii contemporane
drept culturd de consum, proprie omului care traieste
in hyperrealitate si care consumi de-a valma produse
culturale standardizate si uneori lipsite de gust,
pe care le foloseste ca repere pentru a-si construi o
identitate labila.

1. Ce este cultura? Perspective lingvistice
si definitii ale culturii

Incepem cilitoria noastri pe continentul
teoriilor culturii spunand ci termenul de culturd
este, in opinia lui Raymond Williams, unul dintre
cei mai dificil de explicat termeni din limba englez,
datoritd multitudinii de sensuri pe care le are. Nici
in limba roméni efortul de definire nu pare a fi maij
mic. Vom da, in paginile care urmeazs, cateva repere
fundamentale cu privire la delimitarea teoretici
a conceptului de culturd pornind de la continutul
ligvistic al termenului, continuand cu suprapunerile
terminologice ale culturii cu civilizatia, in perioada
secolelor al XVIII-lea - al XIX-lea, in spatiul
occidental, si vom arita cum definirea conceptlilui
de cultura presupune explicarea unei serii de opozitii
cum ar fi cele dintre culturi si naturs, subiect si obiect,
individualizare si rationalizare.
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Din perspectivd lingvisticd, termenul de
cultura are o istorie interesantid. Williams (1985)
identifici momentele cheie ale evolutiei sensului
lingvistic al culturii in spatiul european, afirmand
ci in limba engleza, culture deriva din frantuzescul
culture, la r4ndul lui provenit din latinescul colere.
Colere avea sensuri multiple, insemnand in acelasi
timp a locui, a cultiva, a proteja si a onora prin
preasldvire. Aceste sensuri si-au gdsit ecoul in
intrebuintérile variate ale termenului de culturd in
limbile care I-au imprumutat. In limba francez4, spre
exemplu, cea care a dat filiera prin care majoritatea
limbilor europene au preluat cuvantul, culture a
aparut cu sensul de cultura animi (Cicero) dar si-a
pastrat in perioada medievala sensurile de tendintd
naturald de crestere sau de cultivare, de a onora si de
a preaslavi.

Nuantele metaforice, care ne conduc
inspre sensurile general atribuite astazi culturii in
antropologia culturala si in studiile culturale (cultura
ca mod de viaté, cultura ca purtitoare de sensuri si
valori), incep sd se adauge sensurilor primare ale
cuvantului in varianta sa britanica intre secolele al
XVI-lea si al XVIII-lea, si tot in secolul al XVIII-lea
Cultur (scrismai apoi Kultur) esteimprumutat inlimba
germand, tot pe filiera francezd. In acel moment, atét
in limba franceza, cét si in limba germand, termenii
culture si Cultur inglobau fiecare sensurile pe care le
ddm astézi culturii si civilizatiei, sau, cum observa
Kroeber si Kluckhohn (1952: 9), cultura era asociata
incéd procesului cultivarii, inteles ca dezvoltare. Mai
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tarziu, in secolul al XIX-lea, termenul Kultur este
utilizat preponderent cu sensul de civilizatie in limba
germand, in vreme ce in limba francezi incepe si
se cristalizeze civilization. Suprapunerea partiald a
sensurilor culturii si civilizatiei in limbile germana
si francezd se va diminua treptat, odati cu evolutia
revolutiei industriale.

Pandin 1871, remarci atat Raymond Williams,
cat si Kroeber si Kluckhohn, cind E. B. Tylor scrie
lucrarea sa de referinti in antropologie Primitive
Culture, culture insemna in limba engleza mai des
civilizatie, si abia spre finalul secolului al XIX-lea se
desparte de sensul normativ implicat de civilization.
Cei doi termeni sunt utilizati ca sinonime partiale
in limba englezd in epoci, unde singurele nuante
arata cum culture desemneazi o stare particulari in
evolutia unei societati, iar civilization desemneazi
gradul inalt de dezvoltare a culturii.

Utilizarea diferentiatd a conceptelor de cultur
si civilizatie a fost influentati puternic de Robert
K. Merton, Talcott Parsons, Howard Odum, Alfred
Weber si Max Weber, afirmau Kroeber si Kluckhohn
(1952), aritind ci pornind de la ideile autorilor
germani sociologii americani au atribuit culturii
un caracter subiectiv si personal, iar civilizatiei
un caracter obiectiv si impersonal. Iluminismul
si filonul gandirii germane in general impusesera
deja civilizatiei sensul de proces istoric si conditie
dobandita de rafinament si ordine, oferindu-i un
Caracter normativ care se pastreazi si astizi in
limba englezd (civilizatia asociati statului, cetatenia
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ca termen asociat, civilizarea altora ca misiune).
Cultura, apropiata ca inteles de Bildung, devine
subiect al filosofiei istoriei, unde se discuta despre
stadii de evolutie, fiindu-i asociata ideea de progres.
Ca raspuns, autori apartindnd curentului Romantic
au atribuit culturii toate sensurile opuse celui dat de
Iluministi civilizatiei, subliniind imaterialitatea ei
(Williams, 1985).

Sensul larg de astdzi al culturii isi extrage
astfel seva din conceptia lui Hegel despre Bildung si
a operelor lui Iselin, Herder, Kant si Fichte (Gyérgy,
2011). De partea cealaltd, termenul de civilizatie,
care este folosit in prezent pentru a descrie o stare
sau o conditie dobandita a organizérii vietii sociale,
pistreazd sensul apdrut in secolul al XVIII-lea, care
il opunea barbarismului (Williams, 1985). Alaturi de:*
aceastd observatie, adugédm ci una dintre cele ma
importante idei care i-au influentat pe sociologii
americani cu privire la stabilirea diferentelor dintre
culturd si civilizatie, conducdnd la clarificarea
delimitarii dintre cei doi termeni, ii apartine lui
Ferdinand Tonnies, si a fost enuntata in lucrarea
Gemeinschaft und Gesselschaft din 1887.

In esentd, Tonnies (2001) considera ca
evolutia societitii s-a ficut de la starea naturala de
Gemeinschaft, comunitate organici, unde legdturile
dintre oameni sunt de tip familial, mediate de valori
comune mostenite, de respect, de afectiune s§i de
sentimentul de benevolentd, la Gesselschaft, ,,agregat
mecanic’, asociere conventionald, contractuald,
limitatid temporal, a oamenilor care au in comun
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